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Résumé :

Cet article étudie les avantages concurrentiels du principal produit d'exportation du Vietnam vers le
marché de I'UE, a savoir le café. La méthode d'analyse quantitative a permis de déterminer les facteurs et
leur impact sur la productivité a I'exportation de ce produit clé du Vietnam vers ce plus grand marché de
consommation. Les résultats de la recherche ont aidé les autorités responsables de la politique de
commerce extérieur du Vietnam a avoir une vision plus globale de I'avantage concurrentiel de ce produit
de base et a partir de 13, il peut étre facile d'accepter les recommandations suggérées et de donner des

mesures pour mettre en ceuvre les solutions proposées.
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1. CONTEXTE THEORIQUE
1.1. Modele d'avantage comparatif a
I'exportation

Le commerce international peut encore
avoir lieu entre deux pays ou les avantages
absolus sont concentrés d'un c6té. Un pays avec
une efficacité de production plus faible (colts
plus élevés) dans la production de la plupart des
produits peut toujours participer a la division
internationale du travail et au commerce
extérieur, grace a la spécialisation de la
production.

L'avantage comparatif a été proposé pour
la premiere fois par Ricardo en 1817. Selon la
théorie de l'avantage comparatif de Ricardo,
chaque pays devrait se spécialiser et exporter le
produit dans lequel il a un avantage comparatif et

elSSN 1303-5150

importer des produits dans lesquels le pays n'a
pas d'avantage comparatif. Et aussi selon cette
théorie, l'avantage comparatif du produit d'un
pays est déterminé si la production de ce produit
est relativement plus efficace ou si le prix est
inférieur par rapport a celui du pays restant. Cet
indice a été proposé par Balassa en 1965 et est
largement utilisé dans les études d'économie et
de commerce international. Yeats (1998) utilise
également l'indice de l'avantage comparatif
révélé (RCA) dans les modéles commerciaux pour
le groupe des pays du Mercosur. La mesure RCA
fournit un signal de mouvement dans |'avantage
comparatif d'une zone. Richardson et Zhang
(2001) ont utilisé I'indice RCA pour les Etats-Unis
afin d'analyser les modeles de volatilité au fil du
temps pour les industries et les régions. Bender
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et Li (2002) ont utilisé des indices d'avantage
comparatif pour observer divers changements
connexes dans les modeéles d'exportation entre
les régions d'Asie et d'Amérique latine. Yue
(2001) utilise l'indice RCA pour démontrer que la
Chine a modifié son modeéle d'exportation pour
correspondre a son avantage comparatif. Aktar et
al. (2008) ont analysé les performances de
I'industrie pakistanaise de la chaussure et les ont
comparées a celles de la Chine et de I'Inde. Hanif
et Jafri (2006) ont construit I'indice d'avantage
comparatif (RCA) de Balassa pour l'industrie
textile pakistanaise. Utkulu et Seymen (2005)
utilisant l'indice d'avantage comparatif ont
analysé la compétitivité de l'industrie et les
modeles de flux commerciaux de la Turquie vers
I'Union européenne.

D'autre part, Batra et Khan (2005) ont
analysé l'indice de l'avantage comparatif (RCA) a
I'aide de données de l'Inde et de la Chine en
examinant les changements structurels dans les
industries et les produits. Une étude de
Mahmood (2004) utilisant I'approche de I'indice
comparatif  (RCA)
spécialisation des exportations des secteurs non

d'avantage explore la
agricoles du Pakistan au cours de la période
1990-2000.

Pour mesurer l'avantage comparatif des
exportations de café du Vietnam vers le marché
de I'UE, l'indicateur de l'avantage comparatif
révélé (ACR) sera utilisé. Cet indice est calculé
selon la formule:

RCA=(Xy/Xi)/ (X wi/ Xw)

La-dedans :

RCA i est un indice montrant |'avantage
comparatif du pays i sur le café

X ij est le chiffre d'affaires a |'exportation
des produits du café du pays i

X i est le total des exportations du pays i

X wj est le chiffre d'affaires total des
exportations de produits du café dans le monde

X w est le total des exportations du monde
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Selon la formule de calcul de I'ACR ci-
dessus, le pays i aura un avantage comparatif
pour exporter le produit j si l'indice ACR est >1 ;
Plus I'avantage comparatif est grand, plus ce RCA
est grand. En revanche, le pays i n'a pas
d'avantage comparatif pour produire et exporter
le produit j lorsque l'indice ACR <1.

1.2. Modeles de mesure et facteurs d'influence

Le modeéle d'attractivité commerciale est
encore de plus en plus utilisé dans I'analyse des
facteurs affectant les échanges ainsi que les
mouvements commerciaux internationaux.
L'avantage du modele est qu'il peut considérer
simultanément l'impact de groupes de facteurs
tels que le groupe de facteurs affectant |'offre
(appartenant au pays exportateur), le groupe de
facteurs affectant la demande (appartenant au
pays importateur) et le groupe des facteurs
affectant la demande qui entravent les échanges
(attractifs) entre les deux pays et sont utilisés
par de nombreuses études.

Kristjdnsdottir (2005) utilise un modele
convaincant qui identifie et mesure I'impact du
PIB et de la population de I'lslande, du PIB et de
la population des partenaires importateurs, de
la distance entre les pays et de la participation
aux accords commerciaux et le libre-échange
des pays vers les exportations communes de
I''slande et d'un certain nombre de secteurs
manufacturiers privés; Ces facteurs sont
également utilisés pour étudier les flux
commerciaux albanais (Sejdini et Kraja, 2014),
ou les exportations chinoises (Cai & Gu, 2005).
L'étude de Weckstrom (2013) utilise également
le modele de gravité pour tester et mesurer
I'impact de ces facteurs sur les exportations
globales de la Russie et sur certains secteurs
spécifiques tels que les exportations de pétrole
et de gaz. Cependant, les résultats de I'étude
montrent que la distance inter-pays n'est pas
significative dans le modele, alors que la
variable du taux de change réel a un effet
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positif sur les exportations. L'étude de Tho
(2013) a ajouté au modele du facteur
d'investissement direct dans le pays
exportateur, le revenu par habitant du pays
importateur est les facteurs qui affectent
|'exportation d'un pays lors de I'étude de cas de
I'exportation du Vietnam. Elshehawy et al
(2014) étudiant les exportations en Egypte ont
également constaté que la distance entre les
pays n'est pas significative, tandis que les
facteurs du PIB, de la population, de |'accord de
libre-échange et des relations entre I'Egypte et
ses partenaires sont des facteurs affectant les
exportations égyptiennes. Les recherches
d'Antonio et Troy (2014) concluent que le PIB,
la distance, la langue, le taux de change,
I'histoire des relations commerciales
internationales auront un impact sur le
commerce de Caricum. De méme, les
exportations de I'Inde sont également affectées
par des facteurs selon I'étude d'Antonio et Troy
et en plus du fait que le pays importateur a une
frontiere commune avec le pays exportateur
(Suresh & Aswal, 2014). Kang (2014) a montré
que les exportations coréennes vers les pays
africains sont affectées par des facteurs tels
que la distance géographique, le pays
limitrophe du pays importateur, la taxe a
I'importation, l'indice des transactions
commerciales et le nombre de pays
importateur. Une autre étude montre le PIB
des pays, la population du pays importateur, la
population du pays exportateur dans le pays
importateur, la superficie des terres agricoles,
la distance géographique et la participation des
pays dans le pays. Les accords commerciaux
sont les facteurs affectant les exportations
agricoles de la Turquie vers I'Union européenne
(Erdem & Nazlioglu, 2008). Les recherches de
Zhang et Wang (2015) montrent également que
les exportations de la Chine vers les pays de
I'ASEAN sont influencées par les facteurs du PIB
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des pays, de la distance géographique, de la
frontiere commune, de la langue utilisée et de
la participation aux ALE. Sevela (2002) a
souligné que le revenu du pays, la distance
entre les pays sont les facteurs affectant les
exportations agricoles de la République
tchéque. Ly et Zang (2008) ont de nouveau
souligné que le PIB du pays exportateur, le
soutien au capital et aux foréts, I'adhésion a
I'APEC, la participation de la Chine a 'OMC et la
taxe a I'importation sont des facteurs affectant
les importations de pates et papiers de la
Chine. Butt (2008) s'appuie essentiellement sur
les éléments du modele d'attractivité
commerciale pour étudier le potentiel
d'exportation du Pakistan vers d'autres pays, en
y ajoutant le langage variable utilisé par les
partenaires. Entre-temps, Geng et Law (2014)
se sont appuyés sur le modele d'attractivité
commerciale pour étudier en profondeur les
facteurs tarifaires et non tarifaires affectant le
commerce international de Ila Nouvelle-
Zélande. Hieu et Thuy (2010) ont également
appliqué le modeéle de gravité dans le
commerce international et des études
empiriques connexes pour identifier et mesurer
les facteurs affectant les exportations du
Vietnam. Les résultats de la recherche ont
montré que les facteurs du PIB du Vietnam et
des pays importateurs, la distance entre les
pays, le taux de change, l'investissement IDE
des pays au Vietnam et les variables montrant
le degré d'ouverture. Le commerce des pays a
un impact sur les flux d'exportation du
Vietnam. Tien (2013) a étudié l'influence des
facteurs sur les flux d'importation et
d'exportation de marchandises entre le
Vietnam et les pays du TPP. Les résultats de la
recherche ont montré les facteurs d'influence,
notamment : le PIB, la population, la distance
entre les pays, le taux de change, les taxes a
I'importation et a I'exportation entre les pays et
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le degré d'ouverture des pays du TPP. Kien et
My (2015) ont utilisé le modeéle de gravité dans
le commerce international comme base pour
déterminer les facteurs affectant le flux des
exportations agricoles du Vietnam vers les pays
étrangers. Les résultats de la recherche ont
montré que les facteurs de PIB du Vietnam et
des pays importateurs, la population, la
distance géographique, la superficie des terres
agricoles, le taux de change et l'ouverture
commerciale du Vietnam sont les principaux
facteurs ayant un impact important sur le flux
d'exportation des produits agricoles du
Vietnam. Long et Hoa (2015) se basent
également sur cette approche pour identifier
les facteurs qui affectent les exportations de
produits de la mer du Vietnam. Cette étude a
souligné le PIB du Vietham et des pays
partenaires, la distance entre les pays, le taux
de change, la participation aux accords
commerciaux des pays partenaires et du
Vietnam comme facteurs affectant la valeur
des exportations de produits de la mer du
Vietnam. Thu et al (2015) continuent d'utiliser

le modeéle d'attractivité commerciale pour
analyser l'impact des activités d'intégration
dans la Communauté économique de I'ANASE
(AEC) sur les flux d'échanges de biens et de
services du Vietnam. Les résultats du modéle
montrent que l'intégration du commerce des
biens et du commerce des services dans I'AEC a
eu un impact positif sur les exportations et les
importations du Vietnam en plus des facteurs
traditionnels tels que le PIB, la distance entre
les pays. Trang (2012) a appliqué le modéle de
gravité  pour mesurer le commerce
intrasectoriel de produits transformés entre le
Vietnam et un certain nombre de pays
membres de I'APEC. Les résultats ont montré
qu'outre les facteurs que les études
précédentes ont découverts sont le PIB, la
population, la distance, le taux de change,
l'ouverture de I'économie, les variables de
concentration des échanges et si le pays est
frontalier ou non sont des facteurs qui
affectent positivement le commerce intra-
industriel entre Vietnam et pays de I'APEC.

Grace a l'analyse d'études antérieures, nous proposons un modele de facteurs affectant les

Pays exportateur

PIB
Population
Superficie des terres de
production

IDE

Attraction

Cours des devises
Distance
Ouverture de I'économie
du VN
Ouverture de I'économie

Pays importateur

PIB
Population
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Exportation
de café vers
I'lLIF
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exportations de café du Vietnam vers I'UE comme suit :

Identifier les variables du modéle
d'attractivité économique

PIB des pays exportateurs et
importateurs : I'échelle économique reflete non
seulement |'offre du pays exportateur, mais
également la demande du pays importateur. En
termes de demande, plus le PIB du pays
importateur est élevé, plus la taille du marché et
le pouvoir d'achat sont importants. Cela montre
qgue les pays avec un PIB plus élevé importent
souvent plus de biens que les pays avec un PIB
plus faible. De méme, les nouveaux biens sont
souvent vendus en premier dans les pays
développés ol la demande pour le bien est forte
(Linder, 1961). Certaines études ont suggéré que
le PIB est un facteur important et a un impact
positif sur les exportations d'un pays (Priyono
2009 ; Jordaan & Eita, 2011 ; Buongiorno 2016).
Lorsqu'ils exportent a des fins lucratives, les
fabricants se tournent souvent vers des
partenaires commerciaux potentiels dans les
pays développés, car les consommateurs
peuvent se permettre d'acheter de nouveaux
produits.

Ainsi, lorsque la valeur totale des produits
dans un pays augmente, cela augmente soit les
exportations nationales, soit les importations.
Ceci a également été vérifié par I'étude de Sevela
(2002) ; Ly et Zang (2008); Ebaidalla et Abdalla
(2015) ; Cuong et al (2013).

Par conséquent, I'hypothése de I|'étude
(H1, H2) : le PIB du Vietnam et des pays
membres de I'UE augmentent tous les deux les
exportations de café vietnamien.

Population du pays exportateur : cette
variable est ajoutée au modele de gravité du
commerce dans des industries telles que le
sucre, le café, la pate a papier (Miran, 2013 ;
Dlamini et al., 2016) et s'est avérée étre un
facteur important pour les exportations d'un
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pays. De toute évidence, une augmentation de la
taille de la population pourra augmenter |'offre
de main-d'ceuvre sur le marché, augmentant
ainsi la main-d'ceuvre de production et le volume
des exportations. En fait, il a un effet positif sur
de nombreux autres secteurs d'exportation
(Miran, 2013 ; Dlamini et al., 2016).

D'autre part, la croissance démographique
peut également augmenter la demande
intérieure, augmentant ainsi la consommation
intérieure et réduisant les exportations (Jordaan
& Eita, 2011). Considérant au Vietnam avec une
population d'environ 100 millions de personnes,
c'est un marché densément peuplé avec
beaucoup de potentiel. Ainsi, de ce point de vue,
Nnous supposons :

H3 : Une augmentation de la population
du pays exportateur réduit I'exportation de café
vietnamien vers I'UE.

Population du pays importateur : La
population du pays importateur représente la
taille du marché d'importation. Théoriquement,
plus la population du pays importateur est
importante, plus il est susceptible d'importer et
donc d'augmenter le volume des exportations du
pays exportateur. Ce facteur a été ajouté par des
études ultérieures au modele d'attractivité
commerciale. En fait, il a un effet positif sur de
nombreux autres secteurs d'exportation (Miran,
2013 ; Ebaidalla & Abdalla, 2015 ; Dlamini et al.,
2016).

Notre hypothese est H4 : Une
augmentation de la population du pays
importateur augmente |'exportation de café
vietnamien vers |'UE.

L'investissement direct étranger dans le
pays exportateur : c'est aussi un facteur ajouté
par des études ultérieures au modéle
d'attractivité' commerciale. L'investissement
direct étranger est une ressource financiere
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importante dans le développement de Ia
production, qui peut augmenter les exportations
(Hieu & Thuy 2009) ou (Huong et al 2014 ; Hung,
2015). En plus de linvestissement direct
étranger, qui représente une ressource
financiére pour l'investissement et I'expansion
de la production, ['attraction des IDE est
également envisagée, mais augmente
indirectement le terrain scientifigue et
technologique du pays et a partir de la a un effet
positif sur I'augmentation de la productivité et
de la capacité d'exportation. Dans cette
approche, une augmentation des IDE aura un
impact positif sur les exportations de café.
Cependant, I'augmentation de l'investissement
IDE augmente également le nombre de
travailleurs dans le secteur de l'investissement,
d'autres domaines réduiront la main-d'ceuvre
principale, ce qui entraine une diminution du
chiffre d'affaires a l'exportation des domaines
avec peu ou pas d'investissement (Joo et al,
2022).

De ce point de vue, nous émettons
I'hypothése H5 : L'augmentation des IDE réduit
les exportations de café du Vietnam vers I'UE.

La superficie des terres productives du
pays exportateur : La terre est I'un des facteurs
les plus importants de la production agricole,
généralement mesurée par la superficie des
terres agricoles ou le rapport des terres agricoles
a la superficie totale des terres d'un pays.
D'autres études ont utilisé le facteur de surface
agricole (Erdem & Nazlioglu, 2014 ; Dlamini et
al., 2016 ; My, 2016 ; Yen & Thao, 2017) dans le
modele d'attractivité commerciale de Ia
production agricole. Karma. Des études
montrent que la superficie des terres agricoles a
un impact positif sur I'exportation du café et des
produits agricoles. Par conséquent, I'hypothése
de I'étude est faite comme suit :
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H6 : La superficie des terres agricoles a un
impact positif sur |'exportation du café
vietnamien vers ['UE

La distance entre les pays : c'est I'élément
initial du modéle traditionnel d'attractivité
commerciale et c'est I'élément fondamental qui
donne son nom au modele. Plus la distance entre
les pays exportateurs et importateurs est
grande, meilleure est la capacité a « s'attirer »
les uns les autres et a commercer entre eux
davantage que des pays éloignés. Elle a un
impact sur les exportations d'un pays dans de
nombreux produits tels que le café, le sucre, les
raisins secs et plusieurs autres (Sevela, 2002 ;
Khiyav et al., 2013 ; Ebaidalla & Abdalla 2015 ;
Dlamini et al., 2016 ; Jordaan & Eita, 2011 ;
Maulana & Suharno, 2015). Dans cette étude, le
partenaire du Vietnam est la communauté de
I'UE, il n'est donc pas pratique de mesurer les
distances géographiques en raison du commerce
intra-régional. Les pays membres de I'UE n'ont
pas de frontieres, nous utilisons donc la distance
économique au lieu de la distance géographique.
L'écart économique est |'écart de revenu entre
deux ou plusieurs pays. Helpman (1981) a
suggéré que la similarité dans le développement
économique devrait accroitre le commerce entre
les pays. Ce résultat est similaire aux résultats
des études de Martinez-Zarzoso et Lehmann
(2003). Cet argument suggéere que les échanges
internationaux de biens manufacturés ou de
services sont plus actifs entre pays a revenu par
habitant similaire qu'entre pays a revenu par
habitant plus faible ne sont pas égaux. Cela
signifie que lorsque le PIB par habitant de deux
pays est le méme, la structure de la demande de
ces deux pays deviendra plus similaire, ce qui
entrainera une augmentation des échanges.
Dans cette étude, I'écart économique est calculé
comme le PIB par habitant de chaque pays de
['UE/PIB par habitant du Vietnam.
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Hypothése H7 : la distance économique a
un effet négatif sur les exportations de café
vietnamien vers |'UE.

Taux de change : ce facteur a été ajouté
par de nombreuses études ultérieures au
modele d'attractivité commerciale. En principe,
le taux de change affectera le prix des biens
exportés, la dévaluation de la monnaie nationale
aidera les biens exportés a I'étranger a devenir
moins chers et vice versa. Par conséquent, une
augmentation du taux de change (en supposant
que le pays exportateur cite le montant d'une
devise étrangére dans la monnaie nationale)
augmentera les exportations du pays. Dans le
commerce international, le taux de change a un
impact sur les exportations de meubles (Priyono,
2009 ; Maulana & Suharno, 2015) et de
nombreux autres produits tels que le riz, les
fruits de mer, le café (Khiyav et al., 2013 ;
Ebaidalla & Abdalla, 2015 ; Dlamini et al., 2016 ;
Long et Hoa, 2015; My, 2016). Cependant, la
dévaluation de la monnaie locale est également
une épée a double tranchant dans le commerce,
ce qui peut conduire a des injustices et a des
impots élevés.

Hypothesis H8: The exchange rate
increases the export of Vietnamese coffee to the
EU.

La politique de soutien du gouvernement
se reflete dans les politiques du gouvernement
pour le développement de l'industrie des
produits de base telles que les préts a taux
d'intérét préférentiels, le soutien aux intrants
pour les matieres premieres, le soutien aux
procédures administratives, le soutien a la
promotion commercial. Cependant, I'impot sur
les sociétés semble étre stable au fil des ans et
les entreprises du bois ne prétent pas beaucoup
d'attention a cette question lorsqu'elles
investissent dans la production et les affaires. Le
nouveau facteur de taux d'intérét a un fort
impact sur la décision d'augmenter la production
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car il affecte la source de capital pour les
entreprises et les personnes. Par conséquent, le
modele de recherche utilisera la variable du taux
d'intérét du prét comme représentant du facteur
politique car il a le plus fort impact dans le
groupe des politiques d'exploitation du
gouvernement sur le développement du secteur
du café. Le facteur de soutien gouvernemental
est également ajouté au modeéle par des études
ultérieures et montre qu'il a un effet sur
l'augmentation des exportations (Harun et al.
2014 ; Ngoc & Dung, 2014) ou n'a aucun effet
(Maulana & Suharno, 2015). En d'autres termes,
une augmentation des taux d'intérét réduit la
possibilité d'exporter.

Hypothése de recherche H9 : les taux
d'intérét ont un impact négatif sur les
exportations de café du Vietnam vers |'UE.

Le degré d'ouverture de I'économie
exprimé par de nombreuses variables telles que
I'indice d'ouverture de [|'économie, la
participation des pays aux organisations et
forums commerciaux internationaux. C'est une
variable qui intéresse de nombreux chercheurs
et qui vient s'ajouter au modeéle d'attractivité
commerciale. Cependant, dans cette étude, nous
utilisons une mesure de I'ouverture de
I'économie par le rapport de la valeur totale des
importations-exportations au PIB. Plus ce ratio
est élevé, plus l'intensité commerciale de ce pays
avec les pays partenaires est élevée (Hatab et al.,
2010). L'ouverture économique est utilisée
comme indicateur de la politique de commerce
extérieur d'un pays. Plus la politigue de
commerce extérieur est libérale, plus I'ouverture
de I'économie est grande, ce qui entraine une
augmentation des échanges commerciaux entre
les pays. Plus précisément, lorsque I'ouverture
économique des pays partenaires est plus
élevée, les échanges commerciaux du Vietnam
avec ces pays devraient également augmenter
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en raison des opportunités accrues pour le

commerce des marchandises.

Hypotheése de I'étude H10, H11 : L'ouverture économique du Vietnam et des pays de I'UE a un
impact positif sur les exportations de café du Vietnam vers I'UE.

Grace a l'analyse et a I'évaluation ci-dessus, le modeéle attrayant des facteurs affectant les

exportations de café du Vietnam vers I'UE est écrit sous la forme d'une équation générale comme suit :

LNEXP_VN= 8 ,+ 8 ; LNGDP_VN +8 ,LNGDP_UE +8 3 LNPOP_VN +8 ,LNPOP_EU +8 ;LNDISE +8 ¢
LNEOP_VN + 8 ,LNEOP_EU +8 3 LNLAR +8 3 LNFDI_VN +8 ;5 LNEXR_EU +8 ;; LNIR_VN
Tableau 1. Synthése des variables et signes attendus du modéle

Variable Type/ )
Variable How to determine Hypothesis
mark
symbol
vV EXP_EN Coffee export turnover of Vietnam to EU countries (million USD)
GDP_VN Vietnam GDP (Million USD) +
GDP_EU GDP of importing country (Million USD) +
POP_VN Population of Vietnam (Million people) -
POP_EU Population of importing country (Million people) +
DISE Economic gap (GDP/capita of importing country/GDP/per capita of )
Vietnam)
bV EOP_EN Vietnam's economic openness (Total import-export turnover/GDP) +
EOP_EU Vietnam's economic openness (Total import-export turnover/GDP)
LAR Percentage of agricultural land (%) +
FDI_VN Foreign Direct Investment (million USD) -
EXR_EU Cross Rate VND/EUR +
IR_VN Support policy (Lending interest rate) -

2. METHODES ET DONNEES DE RECHERCHE

Pour calculer I'avantage comparatif des
exportations de café vietnamien vers le marché
de I'UE selon la formule ci-dessus pour le calcul
de l'indice RCA, I'étude utilise I'ensemble de
données de WITS (https://wits.worldbank.org/)
pour le Vietnam et les 28 Etats membres de I'UE
en 2019. En raison de I'impact de la pandémie en
2020 entrainant la perturbation de la chafne
d'approvisionnement mondiale, une série
d'ordonnances de fermeture des frontiéres ont
été émises par les pays, elles sont donc
éliminées en 2020.

Etude sur les facteurs affectant les
exportations de café du Vietnam vers I'UE sous
forme de tableau de 2009 a 2019. Les données
sur les exportations de café sont collectées sur le
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Source: analyse des auteurs
site Web du Centre du commerce international
(ITC), Organisation de coopération et de
développement économiques (OCDE). Les
données sur le PIB, le taux de change, le taux
d'intérét, la population et la superficie des terres
agricoles et d'autres indicateurs sont collectées
aupres de la Banque mondiale
(https://data.worldbank.org/).

Une fois les données collectées, elles sont
envoyées pour analyse descriptive et corrélative.
Sur la base du modele de recherche proposé et
des sources de données pour les variables
observées, |'étude effectue une analyse avec des
données de panel dynamique GMM. Lla
régression OLS en supposant qu'il n'y a pas
d'unités de croisement spéciales ou de périodes
spéciales affecte les coefficients du modele. Ce
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modeéle est assez simple mais la possibilité
d'autocorrélation et de phénomene endogeéne
est aisée. Le modele dynamique de données de
panel (GMM) est assez efficace pour surmonter
les problémes d'endogénéité (Branas, Bucheli &
Garcia, 2011 ; Wintoki, Link & Netter, 2012).
Dans le modeéle de données de panel dynamique,
|'utilisation de variables instrumentales additives

3. RESULTATS DE RECHERCHE

3.1. Résultats de I'analyse comparative de l'indice RCA

et la prise en compte de l'impact des données
des périodes le présent
permettront de

précédentes sur

surmonter les problemes
d'autocorrélation et d'endogénéité et
entraineront des conséquences négatives a la
stabilité des résultats d'estimation. L'outil d'aide
a I'analyse est le logiciel de programmation Stata

14

Avec les données recueillies auprés de WITS, I'indice RCA du café du Vietnam et des pays de I'UE est

présenté dans la figure 1 ci-dessous.

1.2
1
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Figure 1. Résumé de l'indice ACR du Vietnam et des pays de I'UE
Source: analyse des auteurs les exportations de café du Vietnam sont tres
Les résultats du calcul de l'indice des avantageuses par rapport aux pays de I'UE.

avantages comparatifs montrent que 28 pays de
|'Union européenne ont un indice RCA tres faible
(le pays avec le plus grand indice <0,06). Pendant
ce temps, l'indice RCA du Vietnam est> 1. Ainsi,
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En fait, I'UE est le plus grand marché pour
le café vietnamien, représentant 85 % des
importations totales de I'UE, prés de 40 % des
exportations de café du Vietnam et représentant
38 % du chiffre d'affaires total des exportations.
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café du pays avec une valeur de 1,0 a 1,4 milliard
USD/an au cours des 5 dernieres années. Selon
les statistiques du Département général des
douanes, les exportations de café du Vietham en
2019 ont atteint 1,653 million de tonnes, d'une
valeur de 2,855 milliards de dollars.

Le Vietnam exporte principalement du
café brut vers le marché de I'UE sur lequel le
code HS090111 (café non torréfié et décaféiné)
est la variété la plus exportée vers I'UE. Cet
article a également une part de marché positive
dans le chiffre d'affaires total des importations
de I'UE en provenance du monde (15,8%). Le
code HS090112 se classe au 2e rang en termes
de chiffre d'affaires mais détient la meilleure
part de marché dans I'UE.

De plus, avec I'engagement d'éliminer la
taxe pour tous les produits de café non torréfiés
ou torréfiés, en passant de 7a 11 % a 0 % ; le
café transformé passera de 9-12% a 0% au
moment ou I'EVFTA entrera en vigueur le ler
ao(t 2020. Par conséquent, le principal produit
du café vietnamien, le Robusta, aura un grand
potentiel et des avantages sur le marché de I'UE,
en particulier transformé des produits. De plus,
parmi les 39 indications géographiques du

Vietnam engagées dans la protection par I'UE, il
y a une indication géographique de café Buon
Ma Thuot. C'est également une trés bonne
opportunité pour l'industrie vietnamienne du
café de maintenir sa position et d'augmenter son
chiffre d'affaires a I'exportation vers le marché
de I'UE.

En bref, les exportations de café du
Vietnam ont un avantage commercial par
rapport aux autres pays de I'UE. Les exportations
de café brut du Vietnam représentent 90 %,
tandis que la proportion de café profondément
transformé a haute valeur ajoutée ne représente
que 10 % de la production totale de café vert, ce
qui ne crée pas encore beaucoup de valeur
ajoutée pour le pays. Les produits n'ont pas
encore créé de chaine de production intensive.
Les pays de I'UE attachent toujours une grande
importance a l'inspection et a la surveillance de
la qualité, de l'origine et de la marque des
produits, tandis qu'au Vietnam cette activité n'a
pas été axée sur l'industrie du café a partir de
produits. D'exportation en exportation, le
systeme d'inspection et de supervision des
normes de qualité des produits est encore faible
et dépassé.

3.2 Résultats de I'analyse des facteurs affectant I'exportation de café

Statistiques descriptives des variables du modéle
Tableau 2. Description des variables

Variable Obs Mean Std. Dev. Min Max
EXP_EN 308 37.33 79.61 0 521.40
GDP_VN 308 181.833.10 48,615.17 106,014.70 261.921.20
GDP_EU 308 632,322.10 953.908.20 8,696.37 3,975,347.00
IR_VN 308 9.90 3.17 6.96 16.95
FDI_VN 308 1,087.44 312.37 743.00 1.612.00
POP_VN 308 91.74 2.99 87.09 96.46
POP_EU 308 18.16 23.06 0.41 83.09
EXR_EU 308 26,358.17 1,438.19 24,319.51 28,895.81
LAR 308 36.70 2.37 33.19 39.26
EOP_EU 308 125.28 66.43 45.42 380.10
EOP_EN 308 174.97 23.30 134.71 211.50
DISE 308 6.69 3.00 2.95 21.99
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Remarque : EXP_VN, Chiffre d'affaires des
exportations de café du Vietnam vers I'UE ;
PIB_VN, PIB Vietnam ; GDP_EU, PIB des pays de
I'UE; POP_VN, population vietnamienne;
POP_EU, Population des pays de I'UE; EDIS, le
EOP_VN, [I'ouverture
économique du Vietnam ; EOP_EU, ouverture
économique de I'UE ; LAR, pourcentage de terres

fossé économique ;

agricoles au Vietnam ; FDI_VN, Investissement
direct étranger au Vietnam; EXR_EU; Taux
croisé VN/UE; IR_VN, intéréts d'emprunt du
Vietnam.

Source : Calcul des auteurs

Les résultats de I'analyse statistique
descriptive présentés dans le tableau ci-dessus
décrivent en détail la moyenne, I'écart-type, les
valeurs maximales et minimales des indices
inclus dans I'étude. Parmi eux, quelques points
notables sont les suivants :

La valeur moyenne des exportations de
déchets de café du Vietnam vers chaque pays
membre de I'UE est de 37,33 (millions USD),
dont les exportations vers certains pays ont une
valeur plus élevée comme I'Allemagne (521,40)

et certains pays, la valeur des exportations est
tres élevée ou non exporté comme
(Luxembourg). Cela peut montrer que I'acces au
marché de I'UE n'est pas vraiment uniforme, il y
a encore de nombreux pays qui n'ont pas
exploité le potentiel des exportations.

La population moyenne du Vietnam est
d'environ 91,74 (millions de personnes)
beaucoup plus élevée que la population
moyenne des pays de I'UE (18,16 millions de
personnes), mais si vous calculez la population
totale de I'UE (508,48 millions de personnes),
c'est 1 Le marché est tres grand et nous devons
en profiter pour développer les exportations de
café. De plus, I'échelle économique (PIB) des
pays de I'UE est bien supérieure a celle du
Vietnam (PIB moyen de 632,322 millions USD, le
PIB du Vietnam est de 181,833 millions USD).
Cette différence de PIB fait que I'écart
économique du Vietnam par rapport aux pays de
I'UE a une grande différence, I'écart moyen est >
6 fois, alors que certains pays ont un écart
économique par rapport aux pays de I'UE avec le
Vietnam plus de 21 fois.

Matrice des coefficients de corrélation — multicolinéarité

La matrice des coefficients de corrélation refléte la corrélation entre les variables indépendantes et

la variable dépendante et entre les variables indépendantes, les résultats de I'analyse sont détaillés dans

le tableau ci-dessous :

Tableau 3. Tableau de la matrice des coefficients de corrélation

LNEXP | NGDP LNGDP |LNIR LNFDI_ LNPOP LNPOP |LNEXR LNEOP |LNEOP
VN | VN| EU|_VN| VN | _VN| EU| _VN tNLAR _EU | _VN LNDISE
LNEXP_VN 1
LNGDP_VN | 0.05 | 1
LNGDP_EU | 0.77 |0.02 | 1
LNIR_VN 00 |-07 |-00 |1
LNFDI_VN |0.03 [092 [001 |08 1
LNPOP_VN | 0.04 | 098 [0.02 |-07 [096 | 1
LNPOP_EU | 0.82 |0.00 [ 091 |-00 [000 [0.00 | 1
LNEXR_EU | 0.03 [0.09 | -00 |-04 017 [013 000 | 1
LNLAR 0.05 | 0.87 | 001 [-07 094 [091 [000 |[030 | 1
LNEOP_EU | -06 |0.14 |-06 |-00 011 [013 |-0.7 [000 [0.11 | 1
LNEOP_VN | 0.04 |[0.95 [0.02 |-06 [093 [097 [000 [013 [091 [014 | 1
LNDISE 00 |-02 [032 [021]-02 |-02 [-00 |-00 [-02 [019 |-0.2 1
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Remarque : le symbole LN au début des
variables représente la fonction Logarithmique ;
EXP_VN , Chiffre d'affaires des exportations de
café du Vietnam vers I'UE; PIB_VN , PIB
Vietham ; GDP_EU , PIB des pays de I'UE;
POP_VN , population vietnamienne ; POP_EU ,
Population des pays de I'UE; EDIS , le fossé
économique ; EOP_VN , Ouverture économique
du Vietnam ; EOP_EU , ouverture économique
de I'UE ; LAR, pourcentage de terres agricoles au
FDI_VN
étranger au Vietnam; EXR_EU ; Taux croisé
VN/UE ; IR_VN, intéréts d'emprunt du Vietnam.

Source : Calcul des auteurs
statistique
montrent que les variables qui ont un impact

Vietnam ; Investissement direct

Les résultats de I'analyse
positif sur les exportations de café du Vietnam
vers |'UE comprennent LNGDP_VN ;
LNGDP_UE; LNFDI_VN ; LNPOP_VN ;
LNPOP_EU ; LNEXR_VN ; LNLAR ; LNEOP_VN, les
Tableau 4. Test de multicolinéarité

variables qui ont l'effet inverse incluent
LNIR_VN ; LNEOP_EU ; LNDISE. Cependant, cette
analyse de corrélation ne considére que I'aspect
entre les paires de variables, pour
exactement comment est I'impact simultané des

savoir

variables, nous devons utiliser la régression
multiple pour analyser.

le tableau ci-dessus montre
corrélation  des
indépendantes entre elles, les

De plus,
également Ia variables
résultats de
I'analyse enregistrent également la corrélation
d'un certain nombre de variables indépendantes
entre elles relativement importantes, nous
soupgonnons donc que ce phénomeéne peut se
produire chiffre de corrélation. Pour confirmer si
les variables indépendantes ont une

autocorrélation, I'étude utilise le facteur
d'exagération de la variance VIF, les résultats de
I'analyse si VIF < 2, il ne se produit certainement

pas d'autocorrélation.

Variable VIF 1/VIF
LNPOP_VN 741.27 0.00
LNGDP_VN 257.21 0.00
LNGDP_EU 167.42 0.01
LNPOP_EU 130.24 0.01
LNFDI_VN 129.18 0.01
LNEOP_VN 88.70 0.01
LNDISE 32.30 0.03
LNIR_VN 17.54 0.06
LNLAR 14.46 0.07
LNEOP_EU 3.78 0.26
INEXR_EU 2.99 0.33

Mean VIF 144.1

Remarque : le symbole LN au début des du Vietnam ; EOP_EU , ouverture économique

variables représente la fonction Logarithmique ;
EXP_VN , Chiffre d'affaires des exportations de
café du Vietnam vers I'UE; PIB_.VN , PIB
Vietnam; GDP_EU , PIB des pays de I'UE;
POP_VN , population vietnamienne ; POP_EU ,
Population des pays de I'UE; EDIS , le fossé
économique ; EOP_VN , Ouverture économique
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de I'UE ; LAR, pourcentage de terres agricoles au
FDI_VN
étranger au Vietnam; EXR_EU ; Taux croisé
VN/UE ; IR_VN, intérét d'emprunt du Vietnam.
Source : Calcul des auteurs

Vietnam ; , Investissement direct

D'aprés les résultats du tableau

récapitulatif, nous pouvons voir que toutes les

www.neuroquantology.com

5700



NeuroQuantology | August 2022 | Volume 20 | Issue 10 | Page 5689-5708 | doi: 10.14704/nq.2022.20.10.NQ55547
Tran Quang Yen / Avantages commerciaux des exportations de café du Vietnam vers I'UE

valeurs VIF de la plupart des variables et le VIF
moyen sont > 2 beaucoup, il est donc certain
qu'il 'y aura une autocorrélation entre les
variables indépendantes.
3.3. Résultats de I'analyse de régression

Pour examiner l'impact des facteurs sur les
exportations de café du Vietnam vers [|'UE,
|'étude utilise un modéle de régression avec des
données de panel dynamiques GMM (méthode
généralisée des moments) pour résoudre les
Tableau 5. Analyse de régression

problemes endogénes (Branas, Bucheli & Garcia,
2011 ; Wintoki, Link & Netter, 2012). Dans le
modele de données de panel dynamique,
['utilisation de variables instrumentales additives
et la prise en compte de l'impact des données
des périodes précédentes sur le présent
permettront de surmonter les probléemes
d'autocorrélation et d'endogénéité et
entraineront des conséquences négatives pour la

stabilité des résultats estimés.

LNEXP_VN Coef. z P>z Cl 95%
LNGDP_VN 2.70%** 4.26 <0.0001 1.46 3.94
LNGDP_EU 2.16%** 3.96 <0.0001 1.09 3.23
LNIR_VN 0.51 1.75 0.08 -0.06 1.08
LNFDI_VN -0.68 -1.28 0.20 -1.73 0.36
LNPOP_VN -27.73%** -4.62 <0.0001 -39.49 -15.97
LNPOP_EU -0.69 -1.27 0.21 -1.75 0.38
LNEXR_EU 1.96** 3.22 0.001 0.77 3.15
LNLAR 9.48%** 6.92 <0.0000 6.79 12.16
LNEOP_EU 0.09 0.29 0.77 -0.49 0.66
LNEOP_VN -3.72%* -3.43 0.001 -5.84 -1.59
LNDISE -3.96%** -4.58 <0.0001 -5.65 -2.26
_cons 44.56 2.20 0.03 4.87 84.25
Wald chi2(11) 2289.56 <0.001
AR2 (vérifier I'autocorrélation) 0.161
Hansen teste les limites du modéle 0.365
Test de Hansen sur I'utilisation de variables instrumentales 0.352

Remarque : le symbole LN au début des
variables représente la fonction Logarithmique ;
EXP_VN , Chiffre d'affaires des exportations de
café du Vietnam vers I'UE; PIB_.VN , PIB
Vietnam; GDP_EU , PIB des pays de I'UE;
POP_VN , population vietnamienne ; POP_EU ,
Population des pays de I'UE; EDIS , le fossé
économique ; EOP_VN , Ouverture économique
du Vietnam ; EOP_EU , ouverture économique
de I'UE ; LAR, pourcentage de terres agricoles au
Vietnam; FDI_VN , Investissement direct
étranger au Vietnam; EXR_EU ; Taux croisé
VN/UE; IR_VN, intérét d'emprunt du Vietnam.
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*** correspond au seuil de signification < 0,1 %,

** correspond au seuil de signification < 1 %, *

correspond au seuil de signification < 5 %.
Source: Calcul des auteurs

Vérifiez I'ajustement du modéle :

Les résultats de I'analyse montrent que la
valeur Wald = 6861,04 et la valeur Prob <0,001
donc ce modele existe.

Le test AR2 sur l'autocorrélation donne
une valeur P>0,05, ce qui signifie que le modéle
ne produit pas d'autocorrélation.

Le test de Hansen sur les limites du
variables

modele et ['utilisation de
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instrumentales dans le modeéle donnent tous
deux p>0,05, donc le modele n'est pas limité et
les variables instrumentales incluses sont
appropriées.

Ainsi, a travers les tests ci-dessus,
I'utilisation du modéle GMM est tout a fait
appropriée.

Test d'hypothése statistique:

Les résultats de I'analyse montrent qu'il
existe 7 variables qui ont un impact
statistiquement significatif (niveau significatif <
5%) sur les exportations de café du Vietnam vers
I'UE, qui est la taille économique du Vietnam
(LNGDP_VN); Taille économique des Etats
membres de I'UE (LNGDP_EU); population du
Vietnam (LNPOP_VN); cours croisé VND/euro
(LNEXR_EU); ratio de la superficie des terres
agricoles du Vietnam (LNLAR); ouverture de
I'économie vietnamienne (LNEOP_VN) et écart
économique (LNDISE), dans lequel LNPOP_VN ;
LNEOP_VN ; LNDISE a un impact négatif sur les
exportations de café. En outre, d'autres variables
telles que le taux d'intérét débiteur (LNIR_VN);
investissement IDE (LNFDI_VN); La population
des pays de I'UE (LNPOP_EU) et I'ouverture
économique des pays de I'UE (LNEOP_EU) ont
P>0,05, ce qui signifie que lintervalle de
confiance a 95 % (IC a 95 %) n'est pas de 0, donc
ces variables n'ont aucun effet statistiquement
significatif. Ainsi, le modele de régression
général peut étre réécrit comme I'équation
suivante : LNEXP_VN = 44.56 + 2.70* LNGDP_VN
+ 2.16* LNGDP_EU - 27.73* LNPOP_VN -3.96*
LNEDIS - 3.72 * LNEOP_VN + 9.48 * LNLAR + 1.96
* LNEXR_EU

Impact des facteurs sur I'exportation de
café

Variable du PIB ; les deux variables sont le
PIB du Vietnam (GDP_VN) et le PIB des pays de
I'UE (GDP_EU) ont un impact positif sur les
exportations de café du Vietnam. Plus
précisément, lorsque le PIB du Vietnam ou le PIB

elSSN 1303-5150

des pays de I'UE augmente d'une unité, les
exportations de café du Vietnam augmenteront
en moyenne de 2,70 et 2,16 unités,
respectivement. Le résultat d'un PIB ayant un
effet positif sur les exportations se retrouve
également dans la plupart des études
précédentes telles que : Sejdini et Kraja (2014) ;
Gu (2005); Weckstrom (2013); Hai Tho (2013);
Camacho (2013); Gil Seong Kang (2014). Certains
auteurs soutiennent que le PIB est un facteur
important dans le modéle commercial, une
augmentation du PIB des pays exportateurs
augmente la production de produits, tandis que
les pays importateurs a PIB élevé auront une
forte demande de consommation. (Priyono,
2009 ; Jordaan & Eita, 2011 ; Buongiorno, 2016).

Pour expliquer le probleme ci-dessus, avec
le fait qu'au Sud-Vietnam, lorsque la taille de
['économie augmente, le Vietnam a des
conditions pour investir dans de nouvelles
variétés, des techniques de récolte et de
conservation, et de nouvelles technologies qui
contribuent a la création de nouvelles variétés
des produits agricoles a haute productivité et
qualité et répondant aux exigences de qualité
strictes des pays de I'UE, augmentant ainsi le
volume des exportations. Plus précisément,
I'application de la science et de la technologie
dans la culture aide également les agriculteurs a
accroitre la productivité du café. Si en 1985, le
rendement du café du Vietnam n'était que de 1
tonne/ha, 20 ans plus tard, ce rendement était
en moyenne de 1,7 tonne/ha, maintenant la
production moyenne est de 2 a 2,5 tonnes. /Ha.
L'industrie du café le considere comme un
rendement élevé dans le monde.

Pour les pays importateurs,
I'augmentation de la taille de I'économie (PIB)
augmentera la demande de café fini ainsi que de
café brut et semi-fini pour servir la production et
la consommation augmenté. Les deux 2vaanaans
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mentionnés ci-dessus augmentent les
exportations de café du Vietnam.

La variable LNPOP_VN avec un coefficient
de régression de -27,73 signifie qu'a condition
que les autres facteurs restent constants, une
augmentation de la population du Vietnam de 1
unité fera diminuer LNEXP_VN de 20,78 unités.
Ce résultat peut étre contraire a certaines autres
études telles que Miran (2013) ; Oumer et
Eeswara (2015) ; Dlamini et al. (2016) supposent
tous que la croissance démographique augmente
|'offre de main-d'ceuvre, augmentant ainsi les
exportations. Cette différence peut étre due au
fait que le secteur d'exportation des études ci-
dessus est celui des produits industriels, qui
dépend fortement des ressources en main-
d'ceuvre. Cependant, certaines études montrent
également que la croissance démographique
augmente également la demande intérieure,
augmentant ainsi la consommation intérieure et
réduisant les exportations (Jordaan & Eita,
2011).

Selon la Banque mondiale, chaque
personne nordique boit 10 kg de café vert par
an, en Europe occidentale, c'est 5-6 kg. Les
Vietnamiens n'en consomment qu'environ 500
grammes. Pendant ce temps, selon I'Association
mondiale du café, la consommation intérieure
de café vietnamien n'est actuellement que de
prés de 3,6 % - la plus faible parmi les pays
producteurs de café. Cette différence est encore
plus « décalée » par rapport a la consommation
intérieure de café des autres pays membres de
25,16 %. Considérant au Vietnam avec une
population d'environ 100 millions d'habitants, il
s'agit d'un marché densément peuplé avec
beaucoup de potentiel, donc en profitant du
marché intérieur, la proportion de café exporté
diminuera.

La variable LNLAR a un coefficient de
régression de 9,48, ce qui signifie qu'en
|'absence d'autres facteurs, une augmentation
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de 1 unité de terre productive fera augmenter
LNEXP_VN a 9,48 unités. Nos résultats de
recherche sont similaires a ceux d'Erdem et
Nazlioglu (2014) ; Dlamini et al (2016) ; Etats-
Unis (2016) ; Yen et Thao (2017). La terre est I'un
des facteurs les plus importants de la production
agricole, lorsque la superficie des terres agricoles
augmente, cela signifie que la superficie de la
production de café augmente également, elle
augmente la production et augmente ainsi la
production.

La variable LNEXR_EU a un coefficient de
régression de 1,96, ce qui signifie que les autres
facteurs restent constants lorsque le taux croisé
de VND/EU augmente de 1 unité, il augmentera
LNEXP_VN de 1,96 wunités, ce résultat a
également été confirmé dans de nombreuses
études ainsi que différentes professions telles
que Khiyav et al. (2013) ; Long et Hoa (2015) ;
Mon (2016). Les auteurs pensent tous que la
dévaluation de la monnaie nationale aidera les
biens exportés a I'étranger a devenir moins chers
et vice versa. Par conséquent, une appréciation
du taux de change augmentera les exportations
du pays. En d'autres termes, lorsque le taux de
change augmente, le café vietnamien aura un
avantage concurrentiel sur les produits des
autres pays en raison de son prix moins cher, ce
qui entralnera une augmentation des
exportations. En outre, une augmentation du
taux de change permettra aux caféiculteurs de
gagner plus d'argent vietnamien (augmentation
des revenus) et stimule I'expansion de |la
production pour augmenter la production.

La variable LNEDIS a un coefficient de
régression de -3,96, ce qui signifie qu'a condition
que les autres facteurs restent constants, une
augmentation de la distance économique de 1
unité entrainera une diminution de LNEXP_VN
de -3,96 unités. Ce résultat est similaire aux
résultats de Martinez-Zarzoso et Nowak-
Lehmann (2003). L'écart économique est
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considéré comme [|'écart de revenu entre deux
ou plusieurs pays, lorsque le PIB par habitant de
deux pays est le méme, la structure de la
demande de ces deux pays deviendra similaire
(zarzoso & Lehmann, 2003). Le commerce
international de biens manufacturés ou de
services est plus actif entre des pays ayant des
revenus par habitant similaires qu'entre des pays
ayant des revenus par habitant dissemblables.
En fait, le revenu par habitant du Vietnam est
environ 6 fois inférieur a celui des pays de I'UE,
de sorte que I'écart économique est un obstacle
majeur aujourd'hui alors que le Vietnam veut
pénétrer profondément dans le marché du café
de I'UE.

La variable LNEOP_VN a un coefficient de
régression de -3,72, ce qui signifie qu'a condition
que les autres facteurs soient constants, une
augmentation de la distance économique de 1
unité entrainera une diminution de LNEXP_VN
de -3,72 unités. L'ouverture économique est
utilisée comme indicateur de la politique de
commerce extérieur d'un pays. L'ouverture de
|'économie est mesurée par le rapport entre la
valeur totale des importations et des
exportations et le PIB. Plus ce ratio est élevé,
plus l'intensité des échanges de ce pays avec les
pays partenaires est élevée. Dans cette étude,
nos résultats montrent qu'il a un effet négatif sur
les exportations de café du Vietnam vers |'UE, ce
qui est normal car seule I'UE est une zone du
Vietnam avec des relations commerciales
considérées dans cette étude. Pendant ce temps,
|'ouverture mesure le monde entier, donc pour
les produits du café, lorsque le Vietham a une
grande ouverture commerciale, les exportations
vers d'autres pays ou régions autres que |'UE
peut augmenter fortement, ce qui réduit le
volume vers I'UE. De plus, le marché de I'UE est
un marché trés ouvert mais aussi tres strict avec
une série de normes de qualité. Ainsi, lorsque les
produits vietnamiens ne suffiront pas a
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concurrencer certains autres pays, l'ouverture de
['économie vietnamienne réduira également les
exportations de café vers |'UE.

4. CONCLUSION

Grace a l'analyse des avantages
commerciaux et des facteurs affectant les
exportations de café du Vietnam vers I'UE,
I'étude tire les conclusions suivantes :

Les résultats de calcul de l'indice
d'avantage comparatif montrent que les
exportations de café du Vietnam sont trés
avantageuses par rapport aux pays de I'UE.

Le PIB du Vietnam et des pays de I'UE a le
méme impact sur le chiffre d'affaires des
exportations de café du Vietnam.

Le marché intérieur avec pres de 100
millions d'habitants est un marché potentiel, la
demande de consommation intérieure est
encore trés élevée, les entreprises de café
peuvent considérer cela comme un avantage
pour réduire la pression sur les marchés
d'exportation.

Le pourcentage élevé de terres
productives et |I'avantage du taux de change sont
deux facteurs qui augmentent les exportations
de café du Vietnam vers |'UE.

L'UE est un marché trés vaste et trés
concurrentiel, donc pour pouvoir pénétrer ce
marché, outre les normes de qualité, la distance
économique est également un obstacle a la
réduction du chiffre d'affaires des exportations
de café du Vietnam.
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